ESPECIALIZACAO EM TELEJORNALISMO
COORDENACAO: JULIAO JUNIOE MIRELLE COSTA
PUBLICO ALVO:

A especializacdo é destinada a profissionais diplomados em Comunicacdo Social, em
qualquer habilitagdo (jornalismo ou publicidade), e em areas como marketing e relacoes
publicas, e ainda graduados interessados em ampliar conhecimentos no segmento de
jornalismo para TV e Web e profissionais que atuam como gestores de empresas de
midia.

DURACAO E PERIODICIDADE:

375 H/AULAS — 18 MESES

MENSAL

01 SAB E DOM POR MES DAS 08:00 AS 18:00 E DOM DAS 08:00 AS 15:00

INVESTIMENTO INSCRICAO: MATRICULA NO VALOR DE R$ 255,00
(DUZENTOS E CINQUENTA E CINCO REAIS) + 18 PARCELAS DE R$
380,00(TEZENTOS E OITENTA REAIS).

Obs: E concedido 10% de desconto até a data do vencimento.

ESTRUTURA CURRICULAR:
DISCIPLINA

1- FIGURINO PARA TEVE E WEB
15 h/a

Critérios de escolha para figurinos dos telejornais. A roupa que vocé veste como
marketing pessoal. A linguagem gue o comunicador transmite através do seu figurino.

2- JORNALISMO POLITICO: O QUEO REPORTER PRECISA SABER
15 h/a

No ambito estadual e municipal, os conceitos utilizados no cotidiano da politica - 0 que
significam e representam: LOA, LDO, primeiro expediente, segundo expediente, ordem
do dia, pedido de vistas e outros. Leitura critica do jornalismo politico. A partir de
conhecimentos tedricos, obtidos através da analise de cases jornalisticos, os alunos
poderdo assumir uma postura profissional balizada em valores éticos e morais.



3- JORNALISMO HUMANIZADO
15 h/a

Ementa: A responsabilidade social do comunicador na mediacdo jornalistica. Etica no
Telejornalismo (cases). O sensacionalismo no jornalismo praticado na tevé. A opinido
no telejornalismo. Apreciacdo das mensagens do jornalismo praticado nas reportagens
de televisdo e internet ante seus reflexos positivos ou negativos em relagcdo as pessoas,
grupos sociais e ao publico em geral.

4- JORNALISMO ESPORTIVO
15 h/a

Ementa: As caracteristicas da linguagem no jornalismo esportivo, atraves de cases
locais e nacionais veiculados na tevé e na internet. FungGes do jornalista esportivo. A
pauta e a confeccdo de matérias esportivas. A cobertura esportiva.

5- O JORNALISMO E A ECONOMIA
15 h/a

Ementa: Economia Brasileira e aspectos da atualidade. Temas rotineiros nas pautas do
jornalista, como PIB, inflacdo, impostos, cesta basica e outros. Relacdo receita e
despesas (Municipios e Estado). A decodificacdo dos assuntos relacionados
cotidianamente a economia.

6- NOVAS TECNOLOGIAS NA COMUNICAQAO
15 h/a
As transformacdes sociais diante das novas tecnologias. Influéncia das
tecnologias da informagéo e da comunicacao no cotidiano. Tipos de equipamentos

disponiveis no mercado e suas aplicabilidades. Os equipamentos de audiovisual.

7- COMUNICACAO  ORGANIZACIONAL NAS EMPRESAS DE
COMUNICACAO

15 h/a

A importancia da comunicacdo em instituicbes publicas e privadas. Comunicacao
gerencial, comunicacdo administrativa, comunica¢do interna, comunicagdo externa.
Estrutura organizacional nas redacdes de tevé. Planejamento estratégico e execucdo de
projetos de comunicacgdo organizacional.

8- COMUNICACAO E COMPORTAMENTO



15 h/a

Relacbes humanas e desenvolvimento interpessoal. Identidade e autoconhecimento.
Equilibrio e dimensdes da vida. Valores e talentos. Conceito de criatividade. Potencial,
blogqueios e processo criativo. Como aumentar a autoestima e superar medos.

9- EMPREENDEDORISMO EM COMUNICACAO

Empreendedorismo e gestdo. Marketing pessoal. Criatividade, inovacao e estratégias em
comunicagdo. Desenvolvimento de conteldos e produtos jornalisticos em ambientes
digitais.

15h/a

10- ORATORIA E VOZ DIANTE DAS CAMERAS
30 h/a

Fonoaudiologia e Telejornalismo. Oratdria e voz no telejornalismo. oz, expressao e
inflexdo. Linguagem corporal, diccdo e impostacdo da voz, leitura expressiva, clareza e
objetividade. Técnicas de dialogo. Exercicios de locucdo de programas.

11- METODOLOGIA DA PESQUISA
15 h/a

A construcdo do conhecimento cientifico. Redacdo, estruturacdo e organizacdo de
trabalhos académicos. Enfoque de pesquisa para o planejamento, execucdo e avaliacdo
de trabalhos na &rea do Jornalismo.

12- TECNICAS TEATRAIS PARA COMUNICADORES
30 h/a

Linguagem corporal. Como trabalhar a timidez. Técnicas teatrais para comunicadores.
A arte do improviso.

13-PRODUCAO EM TEVE
15 h/a

Apuracdo e producdo da pauta. Logica de producdo das midias de massa, tv e internet.
Internet como instrumento de pesquisa e producdo jornalistica.

14- O TEXTO PARA TEVE E PARA A INTERNET
15 h/a



A linguagem multimidia. Logica de producédo das midias de massa, tv e internet. Estudo
dos elementos de textualidade e vocabulario no texto para tevé, a partir da avalia¢do de
textos. Analise de produtos audiovisuais e produgdo de textos. Cases de documentarios,
reportagens especiais e de rede.

15- REPORTAGEM PARA TV E INTERNET
45 h/a

As etapas da reportagem. Tipos e planejamento de entrevistas. Convergéncia
Tecnologica. A postura na reportagem. A entrevista em TV. A reportagem de um
telejornal: principios, equipamentos e pratica. Gravacao de reportagem em externa.

16- EDICAO PARA TEVE E INTERNET
15 h/a

As caracteristicas da linguagem do jornalismo praticado na televisdo e na internet.
Selecéo e ordenacéo de informacdes, como Imagens e texto.

17- TECNICAS DE APRESENTACAO
30 h/a
Linguagem informativa, teoria e pratica. O conjunto de elementos e o processo que

abrange a concepcao/realizacdo em video. A postura na apresentacdo do telejornal.
Prética de apresentacdo com TelePr.



